KOMUNIKACE O MYSLIVOSTI
v digitalnim verejném prostoru.
Mezi svobodou a odpovédnosti

Myslivost stoji v mnoha evropskych zemich pfed podobnymi vyzvami. Spole¢enska oce-
kavani se méni, digitalni média vefejné debaty a témata, o nichz se dfive diskutovalo
predevsim v odbornych mysliveckych kruzich, dnes béhem nékolika minut proménuji
a oslovuiji Sirokou verejnost. Pravé tato pfeshraniéni vymeéna zkuSenosti byla dstfednim
tématem Zidlochovickych rozhovorii o myslivosti 2026.

Mezinarodni konferenci usporadaly organizace Verein Grines Kreuz a Stfedoevrop-
sky institut ekologie zvéfe Viden — Brno — Nitra ve spolupraci s Jagd Osterreich a Mi-
nisterstvem zeméd8lstvi Ceské republiky. Setkali se zde zastupci mysliveckych svazd,

védy, etiky a praxe.

Pod mottem ,Myslivost ve spoleCenské proméné” se diskutovalo o tom, jakou odpo-
védnost myslivost dnes nese a jak miize z{istat pro spole¢nost srozumitelna. Dr. Mi-
roslav Vodiansky, viceprezident organizace Verein Griines Kreuz, zahajil mezinarodni
vyménu spoleéné s dalsimi vysoce postavenymi zastupci z Ceské republiky, Rakouska,

Némecka a Slovenska.

Zvlastni hodnota tohoto féra spociva pravé v tom, Ze umoznuje spole¢né posuzovat
otdzky, které uz davno nekoncéi na hranicich jednotlivych statd.

Ve svém referatu na konferenci, a nyni v pfispévku pro ¢asopis Myslivost, jsem diskuzi
o0 etice a mysliveckém postoji védomé posunula do vefejného prostoru. Odpovédnost
totiz dnes nekonéi u otazky, jak lovime. Za¢ina podruhé ve chvili, kdy myslivost foto-
grafujeme, nata¢ime, komentujeme, sdilime nebo ji vyuzivame ve vefejné komunikaci.
V tom okamziku vznika odpovédnost za jeji vefejny ucinek.

Mnoho hlast, ale jeden
spoleény verejny obraz

Digitalni vefejny prostor zasadné zménil komu-
nikaci o myslivosti. DFive utvarely vefejny obraz
myslivosti pfedevSim myslivecké spolky a sva-
zy, odborna média a nékolik institucionélnich
subjektl zabyvajicich se myslivosti. Dnes ale
miZe vefejné komunikovat prakticky kazdy. Ve-
fejné vystupuji jednotlivi myslivci a myslivkyné,
stejné jako svazy, podniky, média, influencefi
nebo védci. To je v prvni fadé pozitivni vyvo;.
Myslivost je rozmanita a rozmanitd mdze byt
i jeji komunikace. Nepotfebujeme jeden cen-
tréini hlas, ktery by mluvil za vSechny. Rlzni
aktéfi maji riizné role, perspektivy a zajmy. Tato
pluralita neni problém, ale vyraz komunikaéni
svobody. Vyzva zacina ale ve chvili, kdy tyto
rozdilné hlasy opusti vlastni myslivecké pro-
stiedi.

V ramci myslivosti obvykle dobfe rozliSujeme,
zda nékdo mluvi soukromé, zastupuje svaz,
komunikuje reklamni sdéleni nebo pracuje no-
vinarsky. Lidé mimo tento svét tyto role Casto
nerozliduji tak pfesné. Z mnoha jednotlivych
pfispévkl si proto vytvareji pfedevSim jeden
SirSi celkovy obraz myslivosti. A pravé v tom
spoCiva zdsadni poznatek — individualni komu-
nikace vytvari spole¢ny ucinek. To, co zvefejni
jeden ¢lovék, mlze daleko za hranici jeho pu-
vodniho zaméru ovlivnit divéryhodnost, spole-
Censkou akceptaci i celkovy obraz myslivosti.
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Svoboda a odpovédnost proto nejsou protikla-
dy. A musime si naprosto zodpovédné uvédo-
movat, ze &im vétSi jsou naSe komunikaéni
moznosti, tim dlleZitéj$ je schopnost myslet
na jejich ucinek.

To, co mame na mysli,
neni automaticky tim,
co ostatni pochopi

Myslivecka fotografie napfiklad scény s ulo-
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venym jelenem nebo z jiné bézné lovecké
situace je v prostfedi honitby zasazena do kon-
krétnich souvislosti. Zu¢astnéni znaji situaci,
maji odborné znalosti a rozuméji uréitym po-
stupdm a tradicim. Stejné tak snimku rozuméji
divaci myslivci.

Jakmile je v8ak tentyZ snimek zvefejnén na
socialnich sitich, opousti sv(j plvodni kontext
a interpretaéni ramec a dostava se k lidem,
ktefi nemusi mit Zadné myslivecké znalosti
a vychazeji z jinych hodnot, zkuSenosti nebo
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ocekavani. Samotny obraz zlstava stejny, ale
jeho interpretace a vyznam se presto mohou
zménit. Pravé v tom spodiva jedna z nejvétsich
vyzev digitaini komunikace o myslivosti. Z&mér
a Ucinek nejsou automaticky totozné. Komuni-
kaéni odpovédnost proto znamena nejen pro-
myslet, co chci ukazat, ale také to, jak mdze byt
zvefejnény obsah chapan mimo mou vlastni
perspektivu, mimo znalou a poucenou mysli-
veckou komunitu.

A to, Ze tyto rozdily nejsou pouze teoreticke,
Ize doloZit empiricky. Ve své védeckeé praci jsem
zkoumala, jak lidé mimo mysliveckou komunitu
vnimaji fotografie myslivcl s ulovenou zvéfi.
Zkoumané snimky negativné hodnotilo 96 az
99 % respondentl! Tento vzorec vnimani se
ukazal navic jako mimofadné stabilni. Takové
vysledky ale neznamenaji, ze by myslivecké
motivy mély z vefejného prostoru zmizet. Uka-
zuji vSak, Ze znamé nebo predvidatelné Ucinky
nelze zcela prehlizet.

Dosah neni totéz co ucinek

Pravé socialni sité svadeji k dalSimu nedorozu-
méni. Vysoky dosah (poCet zhlédnuti, kliknuti
¢i sdileni) byva ¢asto zaménovan za uspésnou
komunikaci. Dosah vSak zpoCatku vypovida
pouze o tom, kolik lidi ur€ity obsah vidi a ne-
fika nic o tom, jak napfiklad takové fotografii
lidé rozuméji nebo jak ji hodnoti. I pfispévky,
které vyvolavaji podrazdéni, odmitnuti nebo
poboufeni, mohou dosahovat vysokého dosa-
hu. Navic s rostouci viditelnosti (popularitou
¢i rozSifenim v socialnich sitich) se obsah i
sdéleni fotografie stéle vice oddéluje od svého
plvodniho kontextu. Dostava se k lidem, ktefi
neznaji ani autora, ani myslivecké souvislosti,
nebot nemaji logicky myslivecké vzdélani. Tim
ztracime ¢ast kontroly nad tim, v jakém inter-
pretaénim ramci je pfispévek vniman. Vétsi do-
sah proto automaticky neznamena vys$si spole-
¢enskou akceptaci. Znamena predevsim vétsi

odpovédnost za ucinek pro toho, kdo pfispévek
(fotografii Ci text) na socialni sité vklada.

Tato odpoveédnost zagina uz pfed zvefejné-
nim. Ne v3e, co je z hlediska myslivosti legitim-
ni, odborné spravné nebo v honitbé samozfej-
mé, musi byt automaticky vhodné pro kazdy
vefejny komunikacni prostor. Neni to pozada-
vek na zakazy, je to poZzadavek na védomy vy-
bér. To, co vefejné ukazujeme, je nase rozhod-
nuti, toto rozhodnuti vyvolava uc¢inek a pravé
tim se stava pro nas jakozto autory pfispévku
odpovédnosti.

Schopnost navazovat

na spolecensky diskurz

jako méritko

Pro mou praci v oblasti komunikace o myslivos-
ti je kliCova schopnost této komunikace nava-

zovat na spoleéensky diskurz. Tim se vyslovné
nemysli, Ze spole¢nost musi souhlasit s kaz-
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dou podobou myslivosti. Stejné tak se nejedna
o0 to vzdat se mysliveckych postoji nebo pfi-
zpUsobovat komunikaci domnélym vétSinovym
nazorm. Jedna se spiSe o schopnost mluvit
o myslivosti tak, aby lidé mimo naSe odborné
prostiedi dokazali alespof pochopit, co déla-
me, pro¢ to délame a jaké hodnoty jsou zakla-
dem na$eho jednéni.

Zvlast dulezité jsou ¢tyfi zakladni principy.
Srozumitelnost. Komunikace o myslivos-
ti nesmi pfedpokladat pfedchozi myslivecké
znalosti. To, co je uvnitf viastni komunity samo-
zfejmé, je tfeba navenek pochopitelné, logicky
a srozumitelné vysvétlit.

Navaznost na hodnoty. Lidé nereaguji pouze
na hold fakta. Odborné informace maji vétsi
Sanci oslovit druhou stranu, pokud je zfejmé,
s jakymi hodnotami souviseji.

Zasazeni do souvislosti. Obrazy, vyroky
a jednani potfebuji kontext vSude tam, kde bez
néj hrozi nedorozuméni.

vznika na nékolika urovnich

UCIONALNI FODHNIKATELSKA

Rl Myslivecké Podnikalelske a
JE AT AN organizace medialni prostiedi

Osobni postoj v honitbé
a v digitdlnim prostoru

Jak svazy a mistni arganizsoe
plschl jako multiptlcitor,

Prirmwysl, vydevatels,
pofadatals, influencedi a
komeréni komunikate,

Otazkou neni, zda neseme odpovédnost, ale jakou.
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Divéryhodnost. Postoj, komunikace a viditel-
né jednani musi byt v souladu. Pokud vefejnost
vnima vyrazné rozpory mezi deklarovanymi
naroky a praxi, diivéra sldbne. Schopnost na-
vazovat na spoleCensky diskurz proto nezna-
mend potfebu se ospravedinovat. Znamena
srozumitelnost a pochopitelnost.

Odpovédnost nelezi pouze
na jednotlivém myslivci

Profesionalni diskuze o komunikaci o mysli-
vosti ale nesmi pfenaset odpovédnost pouze
na jednotlivého myslivce, jednotlivé autory pfi-
spévk(l na sitich. Spole¢ensky obraz myslivosti
totiz zaroven vytvafi mnoho rdznych akitérd.
Komunikacni odpovédnost se proto rozdéluje
mezi nékolik drovni.

Na individudlni drovni se odpovédnost pro-
jevuje predevsim védomym utvafenim verejné
komunikace a reflexi pfed zvefejnénim, jaky
ucinek mdze mit prispévek také mimo vlastni
prostfedi. Komunikaéni svobodu to neomezuije,
naopak to posiluje schopnost vyuzivat ji suve-
rénné a odpovédné.

Myslivecké svazy a instituce nesou jiny
druh odpovédnosti. Jejich Ukolem nemdze byt
kontrolovat kazdé individudIni sdéleni. Mohou
v8ak poskytovat orientaci, vytvafet kontext,
zviditeliovat standardy kvality a rozvijet i zpfi-
stupfiovat vzdélavaci nabidky. V ¢im dal nepre-
hlednéjsim komunika¢nim prostoru tak mohou
myslivecké obci nabidnout referenéni ramec,
podle néhoz se Ize orientovat.

Treti aroven se tykd komeréni sféry, médi
a ucth s velkym dosahem. Komunikace o mysli-
vosti uz davno nevznika vyhradné z nekomerg-
nich pohnutek. Dosah ma také ekonomickou
hodnotu. Influencefi vytvareji viditelnost, média
vybiraji témata a zesiluji je, podniky vyuzivaji
myslivecké obrazy, pfibéhy a spolupraci s in-
fluencery pro komunikaci znaky a pofada-
telé t€Zi z pozornosti vénované myslivosti. To
je v zasadé legitimni. Ekonomicky prospéch
a komunikaéni odpovédnost vSak nelze zcela
oddélit. Je proto tfeba si uvédomovat, Ze ten,
kdo prostfednictvim myslivosti vytvafi viditel-
nost a zaroven z ni profituje, spoluutvafi také
jeji spole¢ensky obraz.

Nemluvit stejné,
ale pusobit spolecné

Ze spole¢né odpovédnosti ale nelze vyvozovat,
ze by vSichni méli v budoucnu komunikovat
stejné. Rozdilny jazyk, rGzné dirazy a riizné
formaty patfi ke svobodé komunikace o mysli-
vosti a vytvareji potfebnou pestrost argumenta-
ce a sdéleni. Nemluvime tedy jednim hlasem,
sdilime v§ak spole¢nou reputaci. To, co zvefej-
ni jeden, mize dlvéryhodnost druhého posilit
nebo naopak oslabit. Cilem proto nemiize byt
jednotnost, cilem by méla byt koherence tak,
aby r(izné hlasy mohly pusobit stejnym smérem
a skladat se do srozumitelného celkového
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obrazu myslivosti. Pomoci k tomu mohou spo-
le¢né komunika¢ni mantinely nastavené tfeba
pravé zajmovymi svazy a spolky ne jako nastroj
kontroly, ani jako obsahovy pfedpis, ale jako
spole¢ny ramec kvality.

Takovy minimalni standard Ize formulovat
jednodus$e a srozumitelné.

Komunikace o myslivosti by méla byt odbor-
né spravna, zaméfena na porozumeni a vede-
na s védomim dusledkd. Odborné spravna zna-
mena, Ze to, co fikdme nebo ukazujeme, musi
odpovidat realité myslivosti.

Zaméfena na porozuméni znamena, ze ko-
munikace nema byt primarné vedena snahou
mit pravdu, ale snahou umoznit porozumeéni.

Komunikace vedena s védomim dlsledk(
znamena, ze prebirame odpovédnost i za pfed-
vidatelné ucinky verejné komunikace, nejen za
svljj plvodni zamér.

Tento ramec myslivost nepfikrasluje. O mys-
livosti musi byt mozné komunikovat v celé jeji
redlné podobé. Stejné tak by se vSak provo-
kace a vyhrocovani nemély stat méfitkem jen
proto, ze pfitahuji pozornost.

Evropsky ukol

Diskuze na Zidlochovickych rozhovorech o my-
slivosti 2026 ukazaly, ze otazky etiky, odpo-
védnosti, spoleéenského vnimani a vefejné
komunikace uz dnes nelze fedit oddélené.
Pravé proto maji mezinarodni fora, jakym jsou
Zidlochovické rozhovory o myslivosti, na jejichz

 Zviditelfiovat kvalitu

5 Lim chosme byt jednoznatng spojovin?

Posilovat vzdélavani

Jak pfedavame komunikaéni kempetence a odpovédnost?

podobé se podileji Dr. Miroslav Vodhansky
a organizace Verein Griines Kreuz, mimoradny
vyznam. Vytvafeji prostor, v némz se myslivec-
ké spolky a svazy, véda, praxe a politika mohou
napfi¢ hranicemi vzajemné poucit a v¢as dis-
kutovat o spole€nych vyzvach.

Pro komunikaci o myslivosti v tom spociva
velka pfilezitost. Jednotlivé zemé se v pra-
ci s digitalnim vefejnym prostorem nachazeji
v riiznych fazich. O to dlleZitéjsi je zadit mluvit
o standardech, odpovédnosti a spole¢enském
ucinku dfive, nez se konflikty vyhroti.

Komunikace o myslivosti neni pouhou reakci
na spolecenskou proménu, ale aktivnim spo-
le¢nym dkolem, jehoz podobu miizeme utvaret.
Rozhoduijici otazkou proto neni, zda vefejné
komunikujeme, to uz davno délame, ale roz-
hodujici je, jak védomé pfi tom zachazime se
svobodou, U¢inkem a odpovédnosti.

Christine FISCHER, MBA

Akademische Jagadwirtin (BOKU University)
Zakladatelka HIRSCH&CO,

komunikace o myslivosti

Odborné zaméreni: komunikace o myslivosti
v digitdlnim vefejném prostoru,

schopnost navazovat na spolecensky diskurz
a etika komunikace

www.hirschundco.com
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Poznamka k prvnimu zvefejnéni: Tento prispévek vychdzi z pfednasky ,Komunikace o mysli-
vosti v digitalnim verejném prostoru. Mezi svobodou a odpovédnosti, kterou Christine Fischer
prednesla 3. zafi 2026 na 19. mezindrodni konferenci ,Zidlochovické rozhovory o myslivosti 2026“

na zdmku Zidlochovice.

© 2026 Christine Fischer | HHRSCH&CO. VSechna prava vyhrazena.

Text a obsahova koncepce jsou chranény autorskym pravem. Zvefejnéni vyhradné v ¢asopisu
Myslivost je povoleno pfi uvedeni jména autorky. DalSi zvefejnéni, dpravy nebo jiné vyuZiti vyza-
duji pfedchozi souhlas autorky. Pavodni prezentace navic obsahuje obrazovy material se samo-
statnymi autorskymi pravy a neni soucasti tohoto souhlasu se zvefejnénim.
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NAHANKY FOREMAN

1-6x24 FOREMAN

10 390 K¢ | 0Y6273

Idedlni pomocnik pri naharnkach a lovu zvére v pohybu.
Puskohled mé extra Siroké zorné pole 40m ve 100m

G4

a velky rozsah rektifikace.
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1,7-10x42 FOREMAN

11490 K¢ | 0V6290

Univerzalni puskohled se Sirokym rozsahem zvétseni.
G4 Perfektni nastroj pro nahariky i na ¢ekanou.
Kompaktni rozméry, robustni odolnost!

R, +420 495 056 100

@® fomei.com/optika

FOREMAN RDM3 II
5690 K¢ | 0Y6295

Kolimator je vhodny pro strelbu na kratké vzdalenosti
pfi sportovni a taktické strelbé nebo pfi lovu na
nahankach. Druha generace nabizi automatické vypnuti
i probuzeni pro vétsi pohotovost a Usporu baterie.

£ optika@fomei.com
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Oblibené bundy diky pouzitému materialu,

s laminovanym pevnym Upletem z rubu.

WEH é“ DOPREJTE S| KVALITNi ODEVY BQNNER®/=:§;?:K';‘
sortroon rae POHODLNE BUNDY DO PRIRODY

SOFTSHELLOVE BUNDY

Moderni softshellové bundy chranici Vyberte si ze Siroké nabidky bund v riiznych stfihovych,
ktery kombinuje pfijemny, hiejivy, silny fleece  proti leh¢imu desti a vétru diky laminované
klima-membrané. Fleece z vnitini strany
VSe podtrhuje kvalitni vodoodpudiva Uprava. softshellu. Diky volnému stfihu a pruznosti,
Vice strihovych a barevnych variant. vas nic neomezi v pohybu v pfirodé.

PREZENTACE PRODEJEN a E-SHOP:

VYBER

FARLAN
RANGER

A MNOHO DALSICH...
ODOLNE A POHODLNE BUNDY DO PRIRODY

materialovych a barevnych provedeni. Mnoho bund je vybaveno
vsitou KLIMA-MEMBRANOU, ktera zvySuje uZivatelsky komfort
(nepromokne, neprofoukne a zaroven je propustna pro vodni pary
z vnitini strany). Vice nez 50 typu bund v nabidce.

WWW.BANNER-SHOP.CZ

myslivost 10/2026 1§

01.10.2026 9:53:42 ‘ ‘



