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Die offentliche Wahrnehmung der
.)3591 im digitalen Debattenraum

Jagd findet langst nicht mehr aus-
schlieBlich im Revier statt, sondern
auch im offentlichen Raum - und
dieser offentliche Raum ist heute zu
einem grof3en Teil digital. Bilder, kur-
ze Videos und Kommentare aus der
‘jagdlichen Praxis verbreiten sich Uber
soziale Medien schnell, emotional
und haufig losgelést vom urspringli-
chen Kontext. Inhalte erreichen Men-
schen, die keinen jagdlichen Hinter-
grund haben, werden eingeordnet,
bewertet, geteilt oder kritisiert und
das oft ohne Kenntnis 6kologischer
Zusammenhange oder jagdlicher
Verantwortung.

Digitale Rdume folgen anderen
Gesetzen

Diese Entwicklung veradndert die Be-
dingungen, unter denen Jagd ge-
sellschaftlich wahrgenommen wird,
grundlegend. Sie stellt Jagerinnen
und Jager, Jagdschulen und Ver-
bande vor neue Herausforderungen:
Kommunikation ist nicht mehr kont-
rollierbar, nicht mehr linear und nicht
mehr ausschlieBlich an ein Fachpu-
blikum gerichtet. Gleichzeitig wirkt
jede offentliche Darstellung - be-
wusst oder unbewusst — auf Vertrau-
en, Akzeptanz und Legitimation der
Jagd zurlck.

Auf sozialen Netzwerken gelten an-
dere Spielregeln als im analogen Dis-
kurs. Wahrend Gesprache in der ech-
ten Welt von Begegnung, Kontext
und Zwischentdnen leben, werden
Diskussionen online durch Algorith-
men, Hashtags und personalisierte
Netzwerke strukturiert. Dadurch ent-
stehen abgeschlossene Teiloffent-
lichkeiten mit eigenen Deutungsre-
geln — Raume, in denen Emotionen
verstarkt, Gegenstimmen ausge-
blendet und Wahrnehmungen selek-
tiv gefiltert werden.

So wird der digitale Debattenraum
zu einem Netz aus affektgetriebe-
nen Resonanzen. Er vermittelt Nahe
und Gemeinschaft, erzeugt aber oft
nur Echos bestehend aus Likes, Kom-
mentaren und geteilter Empdrung,
die Bedeutung simulieren, ohne Tie-
fe zu schaffen.

Und genau in diesem Umfeld bewe-
gen wir uns, wenn wir als Jagerinnen
und Jager online kommunizieren.
Hier entscheidet nicht allein der In-
halt, sondern die emotionale Energie,
die eine Botschaft entfaltet. Empo-
rung skaliert Reichweite, Wissen da-
gegen verbreitet sich langsam.

Wer also digitale Kommunikation
gestalten will, muss verstehen, wie
Emotion, Reaktion, Sichtbarkeit und
Anschlusskommmunikation interagie-
ren und wie daraus Wirkung ent-
steht. Abbildung 1 macht sichtbar,
warum jagdliche Kommunikation im
digitalen Raum nicht intuitiv funktio-
niert, sondern Verstandnis fur Wahr-
nehmungs- und Verstarkungsme-
chanismen erfordert.

Zwischen Revier und Reichweite

In meiner empirischen Studie (Fi-
scher, C. 2024. Masterarbeit) habe
ich untersucht, wie die nichtjagen-
de Generation Z jagdliche Inhalte
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wahrnimmt. Fur die Untersuchung
habe ich Erlegerbilder gewahlt, da
sie innerhalb wie auBerhalb der Ja-
gerschaft besonders kontrovers dis-
kutiert werden. Die Ergebnisse sind
eindeutig:

= Uber 70 % empfinden klassische
Erlegerbilder als nicht asthetisch
oder abstoRBend.

m Zwischen 96 % und 99 % bewerten
solche Darstellungen negativ.

= Fast 60 % geben an, dass Erleger-
bilder ihr Bild von der Jagd nachhal-
tig negativ beeinflussen.

Diese Zahlen zeigen, dass das visuel-
le Narrativ der Jagd im Netz unserer
sorgfaltigen Aufmerksamkeit bedarf.
Wir kénnen nicht davon ausgehen,
dass Bilder, die innerhalb der jagdli-
chen Community Anerkennung fin-
den, auch auBerhalb positiv verstan-
den werden. Wir durfen nicht nicht
die Binnenlogik kleiner, geschlosse-
ner Zirkel bedienen, sondern mussen
uns an der mehrheitlichen Wahr-
nehmung der Gesellschaft orientie-
ren. Wer Kommunikation nur fur die
eigene Blase betreibt, verpasst die
Chance, Akzeptanz und Verstandnis
zu schaffen.

Die Macht der Emotionen

Digitale Kommunikation funktioniert
Uber affektive Offentlichkeit. Nicht
Argumente, sondern Emotionen
strukturieren den Diskurs. Ein Bei-
trag, der Emotionen auslést — positiv
oder negativ —, erreicht ein Vielfaches
an Reichweite gegenUber neutralen
Inhalten. Doch Reichweite allein ist
kein Qualitatsmerkmal. Denn mit der
Steigerung der Sichtbarkeit wachst
auch die Verantwortung. Jede Verof-
fentlichung tragt zur kollektiven Deu-
tung der Jagd bei. Deshalb braucht
es ein Bewusstsein und Sensibilitat
im Umgang mit jagdlichen Inhal-
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Abbildung 2

ten: Kommunikation ist immer auch
Ausdruck von Haltung. Wer kommu-
niziert, reprasentiert. Und wer repra-
sentiert, tragt Verantwortung.

Der Kreislauf der Selbstreflexion
Glaubwurdigkeit und Wirkung ent-
stehen nicht zufallig, sondern durch
Reflexion. Diesen Prozess kann man
als Kreislauf aus Bewusstsein, Hal-
tung und Handlung beschreiben:

1. Bewusstsein: Verstehen, wie Re-
aktionslogiken in digitalen Teiléffent-
lichkeiten funktionieren. Wer reagiert
worauf? Welche Emotionen erzeu-
gen Sichtbarkeit und welche unter-
graben sie?
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entstehen in einem Kreislauf:

- aus tsein flr die Wahrneh-
mungslogik des Publikums,

- der daraus geformten H

- und der konsequenten

in der Praxis

Jede Handlung scharft dabei unser

Bewusstsein neu - ¢

2. Haltung: Diese Erkenntnisse in
eine persoénliche und institutionelle
Haltung Ubersetzen. Haltung bedeu-
tet: zu wissen, wofUr man steht und
wofur nicht.

3. Handlung: Aus der Haltung kon-
krete Kommunikationsakte ableiten:
wie wir posten, welche Bilder wir
wahlen, welche Worte wir vermeiden,
welche Dialoge wir férdern.

Dieser Kreislauf schliet sich stetig,
weil jede Handlung neue Reaktio-
nen auslést und diese wiederum Be-
wusstsein schaffen. Nur wer sich die-
sen Mechanismus bewusst macht,
kann glaubwurdig kommunizieren.
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Was das fir die Jagd bedeutet
Viele Jagerinnen und Jager sind sich
der emotionalen Wirkung ihrer digi-
talen Kommunikation nicht ausrei-
chend bewusst. Gerade in sozialen
Medien wird mit Bildern kommuni-
ziert, die tief verankerte Emotionen
auslésen wie Mitleid, Abwehr und
Empdrung. Insbesondere Erleger-
bilder wirken in einem gesellschaft-
lichen Umfeld, das Tierleid sensibel
wahrnimmt, als Ausldser negativer
Emotionen. Diese Bilder emotionali-
sieren nicht konstruktiv, sondern po-
larisieren. Anstatt Verstandnis zu for-
dern, verscharfen sie die Graben im
Diskurs Uber die Jagd.

Das fUhrt zu einer paradoxen Situa-
tion: Wahrend die Jagerschaft sich
haufig um Aufklarung bemduaht, er-
zeugt ein Teil ihrer Bildsprache ge-
nau das Gegenteil, namlich Abwehr-
reaktionen und moralische Distanz.
Damit verlagert sich der Diskurs weg
vom sachlichen Dialog Uber Verant-
wortung hin zu affektgeladenen De-
batten Uber Moral und Emotion.

Wenn wir dieses Spannungsfeld
ernst nehmen, mussen wir bewuss-
ter gestalten, wie wir Jagd zeigen
und erklaren. Nicht, um uns anzupas-
sen, sondern um verstanden zu wer-
den. Denn nur wer verstanden wird,
kann langfristig Akzeptanz schaffen.
Jagd ist kein Hobby, sondern gelebte
Verantwortung. Sie sichert Artenviel-
falt, pflegt und erhalt Lebensraume,
reguliert Wildbestande und schutzt
Walder. Doch all das bleibt unsicht-
bar, wenn wir es nicht zeigen oder
wenn wir es durch ungeeignete Dar-
stellungen Uberlagern.

Deshalb lautet mein Pladoyer:

= Klarheit schaffen. Was wir tun,
mussen wir erklaren — sachlich fun-
diert, aber menschlich und zugang-
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lich vermittelt. Nur wer Hintergrinde
liefert, ermoglicht Verstandnis.

= Kontext vor Motiv. Ein polarisie-
rendes Bild ohne Kontextualisierung
erzeugt eine moralische Bewertung
und keine fachliche! Der Prozess des
Erlegens kann dokumentarisch sinn-
voll sein, aber nur, wenn er eingebet-
tetist in einen erklarenden Rahmen,
der Sinn und Haltung vermittelt.

= Dialog statt Rechthaberei. Ziel ist
nicht, nur zu Uberzeugen, sondern

Raume fur Verstandigung zu schaf-
fen. Kommunikation ist kein Schlag-
abtausch, sondern Beziehungspfle-

ge.

= Wissen teilen. Wer erklart, kann
Einfluss nehmen und den Diskurs
mitgestalten. Wer schweigt, Uber-
|dsst das Feld anderen.

= Briicken bauen. Zwischen jagdli-
cher Praxis, ethischer Verantwortung
und o&ffentlicher Wahrnehmung.

= Selbstreflexion statt Selbstdar-
stellung. Glaubwurdigkeit entsteht
oft auch durch Einsicht. Wer Wir-
kung will, braucht Haltung.

= Wirkung & Glaubwirdigkeit
prifen. Jede Veroéffentlichung ist ein
Spiegelbild unserer Werte und re-
flektiert unsere persénliche Haltung.

Differenzierte und durchdachte
Kommunikation bedeutet flUr uns
Jagerinnen und Jager die Chance,
unser Handwerk als das sichtbar
ZU machen, was es ist: eine gelebte
Verantwortung im Dialog zwischen
Mensch, Tier und Umwelt.
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Uber die Autorin

Christine Fischer, MBA (Digital Busi-
ness) ist Akademische Jagdwirtin
(BOKU University) und seit 2008 ak-
tive Jagerin. Als geburtige Schweize-
rin lebt und jagt sie in Vorarlberg, mit
besonderem Fokus auf die Bergjagd.
In ihrer Arbeit verbindet sie jagdliche
Praxis mit wissenschaftlicher Analy-
se, Kommunikationsforschung und
digitaler Strategie. lhre inhaltlichen
Schwerpunkte liegen auf der of-
fentlichen Wahrnehmung der Jagd,
der Jagdkommunikation in sozialen
Medien, der Medienethik sowie der
digitalen Transformation jagdlicher
Offentlichkeitsarbeit.

Christine Fischer ist Beraterin, Refe-
rentin und Autorin zahlreicher Fach-
beitrage und wirkt in der jagdlichen
Aus- und Weiterbildung mit. Auf-
bauend auf ihrer Masterarbeit zur
Wahrnehmung jagdlicher Inhalte in
sozialen Medien entwickelt sie der-
zeit ein wissenschaftlich fundiertes
Online-Bildungsangebot zur Jagd-
kommunikation in Kooperation mit
der Hochschule Kempten.

Mit HIRSCH&CO betreibt sie eine
Plattform fur evidenzbasierte Jagd-
kommunikation, Wissenstransfer
und Dialog an der Schnittstelle von
Jagd, Gesellschaft und digitalen Of-
fentlichkeiten.

Weitere Informationen:
www.hirschundco.com

Instagram: @hirsch.und.co
LinkedIn: @hirschundco



